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	机构信息

	博物馆备案名称
	陕西历史博物馆

	法人证书登记名称
	陕西历史博物馆
	曾用名
	陕西历史博物馆

	博物馆性质
	文化文物系统国有博物馆
	统一社会信用代码
	12610000435203536L

	法人类型
	事业单位法人
	法人登记机关
	陕西省事业单位登记管理局

	题材类型
	历史文化

	首次备案时间
	

	隶属层级
	省（市、区）

	机构规格
	副厅级

	举办者
	陕西省文物局
	法定代表人
	侯宁彬

	设立时间
	1991-04-16
	开馆日期
	1991-06-20

	全年开放时间
	陕西历史博物馆本馆-夏季：3月15日至11月14日8:30-18:00（16:30停止检票，17:45开始清馆）；冬季：11月15日至次年3月14日9:00-17:30（16:00停止检票，17:15开始清馆）；每周一闭馆（法定节假日正常开放）。陕西历史博物馆秦汉馆-全年9:30-17:00（16:00停止检票，16:40开始清馆）；每周二闭馆（法定节假日正常开放）。
	质量等级
	一级

	免费开放
	是
	中央补助免开名单
	是

	馆舍地址
	陕西省西安市小寨东路91号

	有下设分馆
	是

	经度/纬度
	108.57037
	34.13548

	行政区划
	陕西省
	邮政编码
	710061

	馆舍建筑性质
	当代建筑

	馆舍产权性质
	自有
	国保单位名称
	
	国保单位批次:第
	0
	批

	博物馆改扩建时间
	

	馆舍建筑面积(自动计算)
	98898.64 
	㎡

	展厅面积
	23213.64
	㎡
	库房面积
	12600.0
	㎡
	实验修复面积
	1850.0
	㎡

	教育空间面积
	4155.0
	㎡
	办公及其他面积
	40251.0
	㎡
	公共服务面积
	16829.0
	㎡

	可移动文物修复资质
	是
	是否新馆
	否
	是否实施博物馆改扩建
	是

	获取修复资质年份
	2021

	重大事项变更
	2023年9月，因机构改革，我馆名称由“陕西历史博物馆（陕西省文物交流中心）”改为“陕西历史博物馆”。

	博物馆简介
	陕西历史博物馆于1991年6月20日开放，是中国改革开放后建成的第一座现代化的国家级博物馆。上世纪90年代中期被评为首批全国爱国主义教育基地和国家AAAA级旅游景区，2008年起实行免费开放，被列入首批国家一级博物馆，2009年被确定为央地共建国家级重点博物馆（西北地区唯一一座），2017年被评为全国文明单位，2019年获得“陕西省五一劳动奖状”和“陕西青年五四奖章”“全国青年文明号”称号。馆藏文物具有等级高、种类多、价值大、序列全等特点，以商周青铜器、历代陶俑、唐代壁画和金银器四大类馆藏最富盛名。基本陈列“陕西古代文明”历经2008、2018年两次提升改造，精准诠释了“以周秦汉唐四朝文明定鼎天下”的中国古代文明。2023年12月29日，陕西历史博物馆秦汉馆试开放；2024年5月18日，陕西历史博物馆秦汉馆正式开馆，同日，举办2024年“5·18国际博物馆日”中国主会场活动。陕西历史博物馆为陕西省文物局直属副厅级事业单位，在全国博物馆界及文博爱好者中享有极高的声誉，也是全国最受观众喜爱的博物馆之一。

	联系电话
	029-85254727
	电子邮箱
	sxhm1991@sxhm.com

	互联网址
	https://www.sxhm.com/

	新媒体账号
	陕西历史博物馆网站、陕西历史博物馆微信公众号、陕西历史博物馆微博、陕西历史博物馆哔哩哔哩、陕西历史博物馆视频号、陕西历史博物馆抖音、陕西历史博物馆快手、陕西历史博物馆今日头条号、陕西历史博物馆人民号

	预约参观信息
	陕西历史博物馆本馆-提前5天放票，放票时间为17:00。每日入馆场次：夏季：8:30-10:30 10:30-12:00 12:30-14:30 14:30-16:30 冬季：9:00-10:30 10:30-12:00 12:30-14:30 14:30-16:00 。陕西历史博物馆秦汉馆-提前5天放票，放票时间为17:30。每日入馆场次： 9:30-11:30 11:30-13:00 13:00-14:30 14:30-16:00门票当日当次有效。请通过“陕西历史博物馆”微信公众号进行实名预约。

	资源信息

	藏品总数(无需填写自动计算)
	110449
	件(套)

	文物藏品总数(无需填写自动计算)
	109962
	件(套)

	珍贵文物数(无需填写自动计算)
	20823
	件(套)

	一级文物
	1496
	件(套)
	二级文物
	3672
	件(套)

	三级文物
	15655
	件(套)
	一般文物
	82887
	件(套)

	非文物藏品数
	487
	件(套)
	未定级文物
	6252
	件(套)

	已登记藏品数
	110449
	件(套)
	对外公布藏品高清图片数
	1024
	件(套)

	科研项目数
	3
	项

	国家级科研项目数
	1
	项
	省部级科
研项目数
	2
	项
	厅局级科研项目数
	0
	项

	出版物数
	16
	种
		发表论文数
	71
	篇

	科研项目清单：
	科研名称
	级别
	立项时间
	结项时间

	
	《馆藏壁画石灰过渡层修复材料性能评价及工艺优化研究》《馆藏壁画石灰过渡层修复材料性能评价及工艺优化研究》国家文物局文物科学技术研究项目
	省部级
	2024-04-22
	2026-04-30

	
	《虚拟仿真技术在博物馆青少年教育课程中的应用——以<陕历博虚拟仿真教育课程>为例》陕西省艺术科学规划项目
	省部级
	2024-09-01
	2025-12-31

	
	《袁保龄集》国家古籍整理出版资助项目
	国家级
	2024-09-30
	2025-12-31

	服务信息

	开放天数
	318
	天

	长期闭馆时间段
	

	闭馆原因
	

	年度陈列展览总数(自动计算)
	16
	个

	基本陈列数(填写明细自动计算)
	7
	个

	基本陈列：
	基本陈列名称
	基本陈列开始时间

	
	“天下同一——秦汉文明主题展” 
	2024-05

	
	“唐代壁画珍品展”
	2011-06

	
	“大唐遗宝——何家村窖藏出土文物展”
	2022-05

	
	大美中国之“技与美”——秦汉文明专题展
	2024-05

	
	“陕西古代文明展”
	2018-05

	
	大美中国之“城与陵”——秦汉文明专题展
	2024-05

	
	“壁上丹青 盛唐气象——唐韩休墓壁画考古发掘与保护展”
	2024-01

	基本陈列展出藏品数
	3865
	件(套)
	基本陈列总面积
	9791.0
	㎡

	2024年新举办展览数
	12
	个

	临时展览数(自动计算)
	9
	个

	馆内原创临时展览数
	4
	个
	临时展览展出藏品数
	678
	个

	馆际合作展览数
	4
	个

	入境展览巡展次数
	0
	个

	入境展览：
	进境展览名称
	展览时间

	
	
	

	参与出境展览场次
	1
	个

	完成展陈提升改造数
	0
	次

	展陈提升改造项目清单：
	展陈项目名称
	开始时间
	结束时间

	
	
	
	

	线上展览数
	10
	个
	线下教育活动数
	645
	场
	线上教育活动数
	109
	场

	年度观众总数
	4953274
	人次
	境外观众人数
	36318
	人次
	本地居民观众人数
	285961
	人次

	未成年观众人数
	757317
	人次
	免费参观人数
	4953274
	人次
	教育活动参与人数
	184000
	人次

	年度新媒体访问总量
	39720000
	次
	年度博物馆网站浏览量
	4418817
	次
	年度新媒体关注量
	3280000
	次

	文化创意产品销售收入
	3277.68
	万元

	文化创意产品开发种类
	230
	种

	管理信息

	年度新增藏品数(自动计算)
	1412
	件(套)
	年度征集购买藏品数
	1168
	件(套)
	年度接受捐赠藏品数
	14
	件(套)

	年度依法交换藏品数
	0
	件(套)
	年度拨交藏品数
	0
	件(套)
	年度移交藏品数
	230
	件(套)

	年度考古发掘藏品数
	0
	件(套)
	年度采集藏品数
	0
	件(套)
	年度拣选藏品数
	0
	件(套)

	其他来源藏品数
	0
	件(套)

	修复文物数(自动计算)
	418
	件(套)

	修复一级文物
	0
	件(套)
	修复二级文物
	14
	件(套)

	修复三级文物
	26
	件(套)
	修复一般文物
	378
	件(套)

	国际合作项目数
	0
	个
	国际人员交流
	40
	人次
	国际学术活动
	4
	场

	从业人员总数
	390
	人
	事业单位编制数
	306
	人
	在编人员数
	260
	人

	专业技术人员总数(自动计算)
	157
	人

	初级职称
	28
	人
	副高级职称
	40
	人

	中级职称
	75
	人
	正高级职称
	14
	人

	安保人员数
	174
	人
	志愿者人数
	3874
	人

	年度用电量
	4300560
	度
	年度用水量
	114280
	吨
	年度燃气用量
	185032
	m³

	年度收入(自动计算)
	33266.46
	万元

	财政拨款收入
	29821.12
	万元

	中央财政拨款收入
	15184.00
	万元
	省级财政拨款收入
	14637.12
	万元
	市级以下财政拨款收入
	0.00
	万元

	自筹经费
	3445.34
	万元

	门票收入
	0
	万元
	文创产品收入
	3277.68
	
	社会捐赠及其他
	167.66
	万元

	年度支出
	16591.55
	万元

	藏品安全事故数
	0
	起
	公共安全事故数
	0
	起

	国际人员交流
	40
	人次
	国际合作项目数
	0
	个
	国际学术活动
	4
	场

	信息公开联系人
	李鹏
	信息公开联系电话
	029-85254727

	联系人移动电话
	18691843113
	办公室传真
	029-85262216

	年报拓展信息

	机构信息

	博物馆年度工作情况简述
	2024年，我馆结合省文物局“13457”工作路线图，大力推进“总分馆运行机制探索年、藏品保管利用能力提升年、工作作风改进深化年”活动，紧扣“确保秦汉馆正式开放并高质量举办2024年‘5·18国际博物馆日’中国主会场活动”重大任务，聚焦“学术历博、人文历博、开放历博、数字历博、平安历博”五个历博建设，推动全馆各项工作取得良好成效：     
（一）圆满完成2024年“5·18国际博物馆日”中国主会场活动。2024年5月18日，“5·18国际博物馆日”中国主会场活动在陕西历史博物馆秦汉馆成功举办，1700余件瑰宝华美绽放，1200余名宾朋齐聚一堂。围绕“博物馆致力于教育与研究”主题，南门城墙迎宾开城仪式、主会场开幕式、博物馆日主论坛、“秦汉文明”国际学术研讨会、青年论坛、策展人论坛、博物馆之夜活动、“全国博物馆十大陈列展览精品”终评会、“千年秦汉 博物古今——大遗址保护”文化沙龙9大配套活动顺利举办。（二）陈列展览 1.办好馆内原创展览，完成“天下同一——秦汉文明主题展”“大美中国之’城与陵’’技与美’——秦汉文明专题展”等8个原创展览。2.推出巡回及数字展览，先后在嘉兴、珠海、丹东等地举办“陕西唐代文物精华展”等3个省外巡回展览；“天下承风——周秦汉唐文物精华展”在澳门博物馆展出；完成“我有商山君未见——商洛古代书画数字展”等7个数字展览的部署与发布。3.加强行业交流合作，对中小博物馆展览展示开展指导，先后帮扶指导商洛市秦岭博物馆、宝鸡青铜器博物院等兄弟单位提升展览展示水平。（三）藏品管理 1.优化“藏品信息管理系统”，进行多节点藏品记录与检索管理。2.加快秦汉馆库房改造。3.出版《陕西历史博物馆藏品大系·壁画卷》。（四）文物保护 1.开展馆藏文物保护修复，完成文物健康评估。2.开展全国馆藏壁画保护修复计划编制项目及咸阳市馆藏壁画保护修复项目。3.持续推进唐卡、古琴等文化保护修复对外合作项目。（五）科学研究 1.参与国家“十四五”发展规划重大文化工程项目，组织国家级、省级基金项目等11项馆外课题的申报工作。2.加强科研成果出版工作，全年出版《文博》6期，出版《西安何家村唐代窖藏文物研究论文选》等图书11种、《天下同一——秦汉文明主题展（上）（下）》等图录4部。3.加强科研学术传播，全年举办“文博讲坛”4期、“历博讲坛”10期，成功举办2024年“5·18国际博物馆日”中国主会场活动主论坛、青年论坛、策展人论坛、秦汉文明国际学术研讨会及《文博》创刊四十周年座谈会等活动。（六）交流合作 1.与哈萨克斯坦国家博物馆、乌兹别克斯坦国家历史博物馆、美国宝尔博物馆签署合作备忘录。2.赴法国吉美国立亚洲艺术博物馆参加“未来博物馆：中法对话”国际研讨会，并达成合作意向。3.举办“博物馆国际传播能力提升”培训班、“保护·传承·弘扬——黄河流域中小博物馆高质量发展”等学术研讨会。（七）公众服务 1.全力提升开放服务保障能力，全年共接待观众495万余人次，在大力提升参观服务环境的同时，积极践行分众化服务理念。2.全年共计发放和回收观众意见调查表1.5万余份，及时了解公众服务需求，更好提升参观服务体验。3.全年近4000名志愿者为游客提供志愿讲解与咨询答疑服务时长约9.4万小时。（八）社会教育 1.加强社会教育实践。坚持教育推广线上线下相结合，开展线下教育活动645场，线上活动109场，研学活动10场，现场受众超过3000人次，线上受众超过10万人次，间接受众超过100万人次。2.打造文博教育平台。发挥陕西省博物馆教育联盟平台优势，参加“2024海外红烛陕西行”活动，与马来西亚华校教师会总会正式签署战略合作协议；“盛世壁藏——唐代壁画文化特展”走进港澳台多所大中小学，千余名学生参与9场展览教育活动及3场唐文化专题讲座，并与香港爱国教育支援中心、澳门文物大使协会开展深度交流，与香港乐善堂余近卿中学签订合作协议。3.推进志愿服务品牌建设。持续增强“流动博物馆”“志愿行走 爱心起航”“青少年中华文物我来讲”“国际志愿者”等志愿服务项目影响力；同时，探索“主题活动+自发研学”模式，更好打造“陕历博之友”品牌。（九）文化产业 1.提升本馆文创空间，多措并举带动馆内直营店销售。2.创新产品研发，推出秦汉、花舞大唐等系列实体文创211款，“华夏宝库”数字平台本年度发售数字文创产品19款，推出《2025陕博日历·秦业昭昭》，与周大福、茶百道等品牌合作推出多款联名产品，并携手长安大牌档打造“长安大牌档·陕历博文化餐厅”。3.拓宽文创交流渠道，积极参加2024年“博物馆文创中国行之走边防”系列活动、第十届中国博物馆及相关产品与技术博览会等研讨会。（十）宣传推广 1.提高政治站位，聚焦重点宣传。联合陕西新闻联播策展人代表就习近平总书记陕甘考察调研重要讲话采访报道，微信公众号文章《习近平总书记陕甘考察重要讲话在陕西历史博物馆引发热烈反响》阅读量17万。2.贯彻全会精神，推动国际传播。党的二十届三中全会《决定》提出加强对外传播、构建更有效力的国际传播体系。馆融媒体中心高度配合新华社、人民日报“中秘文化交流互鉴”采访，在11月14月习近平主席对秘鲁国事访问相关报道刊播；立体式报道我馆承办的“博物馆国际传播能力提升培训班”；积极参与西安国际传播中心的共建倡议。3.围绕核心业务，凸显历博风采。围绕“5·18国际博物馆日中国主会场活动”原创稿件148篇，报道阅读量超500万次，视频浏览量超千万次。4.打造原创栏目，策划主题宣传。打造“对话宇文邕”系列宣传活动；微信增设【丝路弦歌】等三个专栏，增设“文博讲坛”“历博讲坛”官方抖音、视频号直播通道，全年共发布报道700余篇。5.依托媒体矩阵，推出精品节目。携手央视录制《中国国宝大会》专场；与央地媒体拍摄《寻古中国》《千年文物》等大型纪录片，《中国经济大讲堂》《馆长来了》等文化节目，打造优质影视作品87部。

	资源信息

	年度重要科研成果简介
	2024年，由陕西历史博物馆编辑出版或陕历博业务人员编著（含参与）的书（报）刊共16部，如《西安何家村唐代窖藏文物研究论文选》《彩陶中华：陕西历史博物馆“中国五千年前的融合与统一展”策展笔记》《陕西历史博物藏品大系·壁画卷》等，在业界产生了一定的学术影响力；获得1项国家古籍整理出版资助项目、1项国家文物局文物科学技术研究项目（自筹）、1项陕西省艺术科学规划项目立项支持；获得实用新型专利4项，团体标准1项；发表学术论文71篇，其中核心（及以上）期刊发表论文28篇，如《从数字资源到数字资产：基于数字版权构建博物馆数字新生态》等。

	服务信息

	重要展览简介
	1.2024年5月18日，“天下同一——秦汉文明主题展”在我馆秦汉馆正式开展。展览以新制度的创建为核心，从政治制度、经济发展、思想奠基、文化创新、科技助力、交流互鉴等几个方面，阐述了秦汉文明在中华文明发展进程中的多种成就和作用。
2.2024年5月18日，“大美中国之‘城与陵’‘技与美’——秦汉文明专题展”。“城与陵”主要以雍城、栎阳、咸阳、长安四处都城遗址的考古发掘成果为依托，结合古今城市与人居环境演变，探讨中国人独有的家国天下与国家认同理念，展示秦汉王朝国家工程的选址理念、政治格局、设计思想和精神追求，阐释历史文化遗产的历史价值和时代价值。“技与美”通过对秦汉时期的房屋营建、抟土制陶、冶炼铸造、凿木刻石，或者吹拉弹唱、歌舞百戏等诸项技术展现，揭示当时的艺术家们如何通过绘画、书法、雕塑等艺术形式表达情感、思想和审美追求。
3.2024年5月18至11月18日，在我馆秦汉馆临展厅举办“从长安出发——丝路申遗成功十周年主题展”。该展览为纪念2014年由中国、哈萨克斯坦和吉尔吉斯斯坦联合申报的“丝绸之路：长安-天山廊道的路网”成功列入世界文化遗产名录十周年。展览以中国、哈萨克斯坦、吉尔吉斯斯坦三国33处遗产点为核心，集中展出中国和哈萨克斯坦等地博物馆和考古基地收藏的遗物。
4.2024年11月26日，在我馆国宝厅举办“对话宇文邕——北周武帝孝陵科技考古成果展”。本次展览结合历史文献和考古发掘，对北周武帝孝陵的科技考古成果进行科学转化，让公众对科技考古有所了解。
5.2024年12月27日至2025年3月16日，为庆祝中华人民共和国澳门特别行政区成立25周年，由澳门博物馆与我馆承办的“天下承风——周秦汉唐文物精华展”在澳门博物馆举办，该展览进一步推动了两地文化交流，是不断增强文化认同和文化自信的有益实践。

	主要服务情况
	2024年，我馆共接待观众495万余人次，坚持做好各项日常服务。1.持续做好讲解接待服务。开通团队讲解社会化服务，全年完成讲解接待任务6.7万余批次，服务观众90万人次。2.持续做好“流动博物馆”“志愿行走 爱心起航”“青少年中华文物我来讲”“国际志愿者服务项目”等志愿服务项目，全年近4000名志愿者为游客提供志愿讲解与咨询答疑服务时长约9.4万小时。3.持续开展民间收藏文物公益鉴定咨询服务活动。全年共开展鉴定活动11次，其中，馆内鉴定活动9次，与汉中市博物馆、安康博物馆联合开展馆外鉴定活动2次。

	文化创意产品情况
	2024年，我馆共完成新品研发230款，全年文创销售收入达3277.68万元。其中，围绕秦汉馆“天下同一”主题展览开发文创产品41款；基于“大唐遗宝——何家村窖藏出土文物展”精品展览开发花舞大唐系列产品 65 款；为“吉金·中国”特展开发系列文创产品8款；开发各式冰箱贴50款、其他产品47 款；另有数字文创产品19款。

	管理信息

	内部治理情况
	2024年，持续提升我馆人力资源工作的科学性、规范性和可操作性。1.做好机构调整及干部聘任工作。为进一步推动干部队伍建设、强化博物馆内部管理，根据省委编办相关文件精神，并在局党组的指导、馆党委的统一部署，圆满完成了我馆机构编制和干部聘任工作，确保全馆机构平稳运行、人员岗责适配。2.做好目标考核工作。坚持“年任务、月考核、日督办”的考核方式，修订完善考核细则，对考核标准、奖励标准、考核方式进行了优化完善，加强考核工作的科学性。3.进一步规范人事制度。深入落实人事制度改革相关政策要求，结合新问题、新情况和馆内实际，及时制定并修订完善相关的规章制度，全年进行制定及新修订关于目标考核、学历晋升、实习管理、考勤管理、薪酬福利等人事管理制度7项，全方位确保人事管理工作有章可依、有据可循。4.充分发挥理事会、监事会作用。全年召开理事会会议一次，馆领导就年度工作总结、预算执行及年预算情况、工作要点、机构调整和干部聘任情况进行汇报，重点讨论了秦汉馆试运行的基本情况、总分馆运行机制的探索和未来发展的理念。

	藏品征集工作情况
	2024年，我馆征集文物及物证类共计361件（套）。其中，历史文物328件（套），革命文物2件（套），物证类1件（套），参考品（工艺品）30件（套）。来源包括：省纪委监委移交涉案文物或参考品（工艺品）148件（套），省考古院移交180件（套），中国人民解放军94452部队移交2件（套），个人捐赠31件（套）。新征集文物均建立入馆凭证、完善来源信息。

	财务状况
	2024年，我馆各项财务工作平稳开展，本年总收入29988.78万元，其中财政拨款收入29821.12万元（中央财政拨款收入5184.00万元，省级财政拨款收入14637.12万元，政府性基金预算财政拨款收入10000万元）、其他收入167.66万元（为非财政项目资金收入）。2024年总支出16591.55万元，其中工资福利支出6154.96万元、商品和服务支出8116.17万元、个人和家庭支出166.20万元，资本性支出2154.22万元。
2024年我馆资产总额32060.05万元，主要为固定资产、财政应返还额度等，负债总额4461.75万元，主要为壁画馆建设长期借款，净资产27598.30万元。
我馆根据保证重点工作、保证基本运行、“过紧日子”的原则，全年顺利保障了两馆区安保、绿化保洁、电力动力运维、安防消防运维等基本运转项目的招标实施，顺利推进了“5·18”国际博物馆日中国主会场活动、“天山廊道——丝路申遗成功十周年”展览、“吉金·中国”展览设计制作、英文官方网站建设等一系列重点项目的资金需求，较好地完成了全年任务，发挥了财政资金的使用效益。

	安全管理情况
	2024年，我馆贯彻执行“预防为主，确保重点，保障安全”的方针，紧扣“国际博物馆日”中国主会场活动安保任务，从党建引领安全、安全制度落实、安消防建设、景区开放维护、安全宣传等五个方面，持续推动平安历博建设，实现全年安全无事故。安全制度建设方面，制定了我馆《安全生产治本攻坚三年行动实施方案》，明确了博物馆今后三年安全生产工作的7个方面18项主要任务，实现安全目标全面量化，确保安全工作全面部署落实。根据工作实际制定了《重大事故隐患排查整治及动态清零承诺暂行办法》《陕西历史博物馆有限空间作业安全管理办法》，创造了全馆合力齐抓共管安全和全链条排查整治重大事故隐患的良好局面，有效规范相关作业风险。同时，全年完成秦汉馆北周界安全系统，秦汉馆安检房建设及安检机配套项目、藏品库消防安防工程，综合楼消防整改，文物保护模拟环境实验室消防工程和本馆消防检测等安全基础工程建设；对全馆消防设备设施开展维护保养保障和检测，确保了消防安防系统正常运行。全年组织各类安全培训8次，开展节前专项安全检查5次，开展安全演练 30次，有效提高安全管理水平。

	国际合作情况
	2024年，我馆国际交流合作蓬勃开展。全年共派出14个团组38人次分别出访哈萨克斯坦、乌兹别克斯坦、吉尔吉斯斯坦、法国等7个国家及港澳台地区，开展人员交流互访、参加学术会议、展览评估、布展撤展等相关工作。1.我馆2名同志赴法国吉美国立亚洲艺术博物馆参加“未来博物馆：中法对话”国家研讨会,并达成合作意向。2.我馆与哈萨克斯坦国家博物馆、乌兹别克斯坦国家历史博物馆、美国宝尔博物馆3家博物馆签署合作备忘录，提升中华文化国际传播力。3.举办“博物馆国际学术传播能力建设”沙龙活动，特邀新西兰惠灵顿维多利亚大学博物馆与遗产研究项目教授和陕西师范大学历史文化学院教授分享国际博物馆学研究趋势、英语论文写作及国际期刊投稿经验。全年还举办“香港教师历史文化研习营”“2024年陕台文博专业人士交流活动”“2024年澳门青少年文化遗产保护修复研习营”“澳门历史教师国情考察团”“第九届中华文化遗产研习营”等文化交流活动。

	年度网络传播情况
	2024年，我馆网络传播成果显著。1.聚焦重点宣传。在“5·18国际博物馆日”专题宣传中，与人民日报、新华社、中国文物报等50家媒体精诚合作，共形成原创稿件148篇，文章阅读量超500万次，视频浏览量超千万次，单场直播观看量超220万次。2.打造原创栏目。打造“对话宇文邕”系列宣传活动；原创制作韩休墓壁画专题片、《陕博新说唱》系列宣传片；与西安电视台录制《这里是西安·陕历博特辑》。3.策划主题宣传。微信增设【丝路弦歌】等三个专栏，增设“文博讲坛”“历博讲坛”官方抖音、视频号直播通道。截至目前，官方微信公众号粉丝数1194万人，较去年增长328万人，全年累计阅读量2117.1万；官方微博粉丝数127.7万人，年阅读量1714.9万；视频号、抖音等5平台累计粉丝55.28万，视频播放量140万次。4.推出精品节目。携手央视录制《中国国宝大会》专场；与央地媒体拍摄《寻古中国》《千年文物》等大型纪录片，《中国经济大讲堂》《馆长来了》等文化节目，打造优质影视作品87部。

	节能减排情况
	2024年，我馆持续做好节能减排工作。1.我馆受广东省博物馆邀请，参与团体标准《公共机构屋顶分布式光伏发电项目碳资产开发技术规范》技术研讨会，该标准已于2024年8月30日发布并实施；2.为更好开展能耗统计工作，我馆积极完成能源管控平台提升项目，实现馆区电能、用水、燃气、沼气池气体等用能监测，为节能减排工作提供数据支撑；3.我馆于2019年被命名为“节约型公共机构示范单位”，本年度已按照要求完成复核工作。

	观众满意度
	94
	%

	观众满意度调查情况
	2024年，我馆共计发放和回收观众意见调查表1.5万余份，观众满意度涉及馆内服务设施、员工服务态度、馆区卫生环境、观众参观秩序4个指标。全年综合满意度约为94%，其中，馆内服务设施满意度97.27%，较2023年增长0.04%；员工服务态度满意度95.41%，较2023年减少3.04%；馆区卫生环境满意度94.82%，较2023年减少3.23%；观众参观秩序满意度86.63%，较2023年减少8.92%。

	媒体报道情况
	2024年，我馆紧抓意识形态，筑牢宣传思想阵地。1.提高政治站位，聚焦重点宣传。联合陕西新闻联播对策展人代表就习近平总书记陕甘考察调研重要讲话采访报道，微信公众号文章《习近平总书记陕甘考察重要讲话在陕西历史博物馆引发热烈反响》阅读量17万。2.贯彻全会精神，推动国际传播。馆融媒体中心高度配合新华社、人民日报“中秘文化交流互鉴”采访；立体式报道我馆承办的“博物馆国际传播能力提升培训班”；积极参与西安国际传播中心的共建倡议。3.围绕核心业务，凸显历博风采。博物馆日主会场活动原创稿件148篇，报道阅读量超500万次，视频浏览量超千万次，单场直播观看量超220万次。配合央视《晚间新闻》《我在这里看见中国》、央视“国宝出差”等专题报道。宣传省五一劳动奖章获得者及文保修复团，围绕博博会进行专题宣传。全年基于热点事件，组织大型宣传8次，发布报道700余篇。

	博物馆服务认证和资质信息
	1.爱国主义教育示范基地:1997年我馆被中共中央宣传部授予“全国爱国主义示范教育基地”称号。2.可移动文物修复资质:2021年8月6日省文物局给我馆颁发可移动文物修复资质。3.青少年教育基地:2022年我馆被共青团陕西省委授予“陕西省青少年教育基地”称号。4.陕西省学雷锋活动示范点:2024年我馆社会教育部被中共陕西省委宣传部评为“2023年度陕西省学雷锋活动示范点”。

	获得奖励情况
	1.我馆“天下同一——秦汉文明主题展”获“第二十一届（2023年度）全国博物馆十大陈列展览精品推介活动精品奖”。2.“大美中国——秦汉文明专题展”获得2024年度“博物馆里读中国——弘扬中华优秀传统文化、培育社会主义核心价值观”主题展览重点推介项目。3.《玉韫·九州：中国早期文明间的碰撞与聚合》展览图录荣获2023年度全国文化遗产十佳图书。4.《西安何家村唐代窖藏文物集成》《彩陶中华：陕西历史博物馆“中国五千年前的融合与统一展”策展笔记》两部图书荣获2023年度全国文化遗产优秀图书。5.《何家村遗宝里的大唐风华》荣获2024年西安市优秀科普图书一等奖。6.我馆志愿者团队获“陕西省暨西安市中华优秀传统文化传承保护利用志愿服务队”称号。7.我馆社会教育部被中共陕西省委宣传部评为“2023年度陕西省学雷锋活动示范点”。8.我馆馆藏壁画保护修复与材料科学研究创新团队获第十二届“陕西好青年”集体荣誉称号。9.我馆参加由中国博物馆协会与呼和浩特市人民政府共同主办第十届“中国博物馆及相关产品与技术博览会”并获得最佳展示奖金奖。10.我馆《观往知来——思接千载》系列短视频入选2024年度中华文物新媒体传播精品推介优秀项目名单。

	具体奖励情况：
	授奖单位
	奖励名称
	情况说明
	获奖时间

	
	国家文物局
	“天下同一——秦汉文明主题展”获“第二十一届（2023年度）全国博物馆十大陈列展览精品推介活动精品奖”
	全国博物馆十大陈列展览精品推介活动精品奖
	2024-05-18

	
	国家文物局
	“大美中国——秦汉文明专题展”获得2024年度“博物馆里读中国——弘扬中华优秀传统文化、培育社会主义核心价值观”主题展览重点推介项目
	“博物馆里读中国——弘扬中华优秀传统文化、培育社会主义核心价值观”主题展览重点推介项目
	2024-05-18

	
	国家文物局 中央网信办
	2024年度中华文物新媒体传播精品推介优秀项目名单
	我馆《观往知来——思接千载》系列短视频
	2024-06-01

	
	中国文物报社
	2023年度全国文化遗产十佳图书
	《玉韫·九州：中国早期文明间的碰撞与聚合》
	2024-05-24

	
	中国文物报社
	2023年度全国文化遗产优秀图书
	《西安何家村唐代窖藏文物集成》
	2024-05-24

	
	中国博物馆协会
	“中国博物馆及相关产品与技术博览会”最佳展示奖金奖
	我馆参加由中国博物馆协会与呼和浩特市人民政府共同主办第十届“中国博物馆及相关产品与技术博览会”并获得最佳展示奖金奖
	2024-08-26

	
	中国文物报社
	2023年度全国文化遗产优秀图书
	《彩陶中华：陕西历史博物馆“中国五千年前的融合与统一展”策展笔记》
	2024-05-24

	
	共青团陕西省委
	第十二届“陕西好青年”集体荣誉称号
	陕西历史博物馆馆藏壁画保护修复与材料科学研究创新团队
	2024-12-25

	
	陕西省委、市委社会工作部
	陕西省暨西安市中华优秀传统文化传承保护利用志愿服务队
	陕西历史博物馆志愿者团队
	2024-03-29

	
	西安市科学技术局
	荣获2024年西安市优秀科普图书一等奖
	《何家村遗宝里的大唐风华》
	2024-11-29

	
	中共陕西省委宣传部
	2023年度陕西省学雷锋活动示范点
	陕西历史博物馆社会教育部
	2024-02-28

	接受处罚情况:
	无

	具体处罚情况：
	处罚单位
	处罚名称
	情况说明
	处罚时间

	
	
	
	
	



